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Calibrare le scelte media

aumentare l'efficacia della pubblicita

Il ruolo del digital per supportare
pill brand in piu mercati.
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N LA SFIDA
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Agire in mercati complessi
per portafoglio di brand,
concorrenza, stagionalita
e target

http:// %

Aumentare il ricorso al digital

nei piani, mettendone a frutto

le potenzialita per gli obiettivi
di marketing

Preservare le peculiarita

aziendali e i limiti stabiliti

per operare nel contesto
farmaceutico
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N BRAND ATTIVIIN CONTESTI COMPETITIVI MOLTO DIVERSI...
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N ..EPOSIZIONAMENTI DI BRAND DISTINTI
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N IL CONTRIBUTO ESCLUSIVO DEL DIGITAL Al KPI CHIAVE DI OGNI BRAND
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N IL CONTRIBUTO SINERGICO DI TV LINEARE E DIGITAL Al KPI CHIAVE

DI OGNI BRAND
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N LA COPY STRATEGY COME VETTORE DI DIFFERENZIAZIONE
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N TRAGUARDI RAGGIUNTI DAI DIVERSI BRAND

+8*pp +6™pp
A\ 7\
+3*pp
7\
AWARENESS AWARENESS USERSHIP 12M

BRAND 1 BRAND 2 BRAND 3

BAYER



N CONCLUSIONI
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L'utilizzo sinergico di
TV e digital garantisce
una migliore gestione
e ottimizzazione delle
frequenze riuscendo
ad incrementare la
purchase intent

La TV lineare ha svolto
una funzione
determinante per gli
obiettivi di costruzione
della brand awareness
e usership dei brand nei
mercati d’opportunita,
affiancata dal digital
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Maggiore continuity e
sinergia tra Tv Lineare e
Digital sono la chiave per

favorire la crescita dei brand
nei mercati opportunita, ma
soprattutto per conferire
maggiore competitivita
quelli che si misurano in quelli
sfidanti a parita di risorse
Investite
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Differenziare
messaggio e tone of
voice per distinguersi

dalla concorrenza
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