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The Fluzo POV

Cross-video is not cross-media—and that's
just the beginning
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Nessuna integrazione

Tutti i media necessaria

audiovisivi esistenti
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Fastest-Growing Tech
Company in Spain

Deloitte Technology
Fast o0 Programme

2025,2026
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Liberi da conflitti di interesse. Un vantaggio competitivo puro. “ 5 0 U . :
Misurazione osservazionale, centrata sulle persone. _ campagne misurate all'anno
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Capire come pianifica la tua ) N
CONCOITENZa oo Rassicurare il tuo CFO -« ' ﬂ

% (0il CFO del tuo cliente) Verificare il valore dei
1. tuoi spazi pubblicitari

— |
——

Raggiungere pill persone

con meno budget -~ Sapere quali media
® Proteagere il tuo brand costruiscono meglio il brand -
della saturazione Far parlare tutti i media la
o @ stessa lingua
4 . y . <
Perche misurare I'audience ?
lestare nuovi
media con fiducia dentificare [incrementalita
> Rivelare se la campagna cambia _/diogni canale
la percezione del brand
Misurare limpatto pubblicitario
ovunque si trovi faudience - L L
ul “© Rilevarei Low TV Viewers in tutto = = Collegare lesposizione pubblicitaria al

"universo audiovisivo Yo comportamento digitale (osservazionale)
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Panel partners per una fotografia completa

FFICIENZA "%’
DEDUPLICAZIONE BRAND IF]
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Una misurazione per tutti gli adetti ai lavori
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Deloitte.

Deloitte Technology
() =t +1.500 campagne annuali



Passiamo alla parte che ci piace.
Che parlino i dati...



Bad Bunny Superbowl Halftime Show
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Peru, epicentro
inaspettato della festa.

total reach

ARGENTINA

LATAM prende il comando

COLOMBIA




|’Europa si divide in due

Total Reach in Italia
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Chi I'ha visto nel Bel Paese?

MEN | WOMEN

TOTALE
Trai giovani (18-34), la campagna
18.34 —Mmostrauna marcata differenza d
genere, con le donne in vantaggio sugli
uomini di 11 punti percentual.
oo Duplicato
2,3%
55- +

TV Incremental

1%

Digital Incremental

12,3%




Donne 18-34 in Argentina: 0 0
la fascia con maggiore
frequenza nello studio 8 2 / 0 1 4 i




Distribuzione idealle 0.33

Saturazione dei forti consumatori TV

(.85
TOTAL



CUPRA HYBRID RANGE 2025
SPAIN




Un media plan
trai piu classic

022igiormo:

imerosi punti di contatto

el
uience frammentata -
Idget elevat SPOT”:Y - A e
Jove piattaforme . B
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Reach per canale

PUNTO VENDITA

19,7%

3.3% 1%
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0.8%




Frequency Index per canale "

0.53

90?3% FI TOTAL
0.41 0.43 .
0.36 FIRADIO  FICTV -
F1 CINEMA
F YOUTUBE \ T .
n ‘— FITV
FI PUNTO VENDITA

.2/
FI SPOTIFY |




Brand Lift 1.3y 9.y

.|.
oo M M J
campagna 8%
suggerita
Messaggio della campagna:
CUPR J)ropone na gamma Immagine del brand:
ibrida ed elettrica CUPRA & un marchio che
propone modelli ibridi

L'efficacia & misurata in funzione della frequenza di esposizione




COCA-COLA 2025 Petite Victorie, Grand Plaisir!
FRANCIA




Siisola il ruolo di Spotify nella campagna

Reach Spotify

2l

TOTAL

Reach 18-34 anni

SPOTIFY

10,2%

6,2%

18-34 39-54

3,8%

INCREMENTALE SPOTIFY
2.9 PTS.

OVERLAP SPOTIFY
2.1 PTS.
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Audience duplicate e incrementali Castili | Q|

SPOTIFY INCREMENTALE
Incremental Reach _ SUL TOTALE

2.9pt
1%

SPOTIFY INCREMENTALE
SULLA TV

3.Ipt
06%

SPOTIFY INCREMENTALE
SUL DIGITALE

4.6pt
82%

DIGITALE (SPOTIFY INCLUSO)
INCREMENTALE SULLA TV

10.1pt
21%

Incrementale TV=34.1pt

Tv+Spotify=2.5pt
Incrementale Spotify =2.9pt

Digital+Tv+Spotify=0.2pt
Digital+Spotify=1.2pt

Digital+Tv=9.8pt

Digital

Incrementale Digital =12.2pt




Confrontiamo l'efficacia di Spotify e di altri
media digitali nel generare incrementalita

Spotify
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Percentuale incrementale sul
totale della copertura del mezzo.

o1

Youtube

Percentuale incrementale sul
totale della copertura del mezzo.

39"

Prime Video

Percentuale incrementale sul
totale della copertura del mezzo.

41"

BVOD

Percentuale incrementale sul
totale della copertura del mezzo.

47"
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Social Media

Percentuale incrementale sul
totale della copertura del mezzo.

60"




Per fasce orarie della giornata

Rafforza le fasce orarie in cuila
televisione perde volume N :
& % @*
4@/’1’/6’67 = -'.,&\&\&
&
\}\"‘\ “\V(‘}I///y(; "
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- Nonsatura e lascia le fasce orarie piu
richieste della giornata alle altre piattaforme

MATINA  POMERIGGIO  SERA L i G
B SPOTI 2,3% 0,3% 2% 0,3% 1,3% 0,9%

@ 11D 2% 1,3% 1,2% 2,20 0,0% 0,3%



Indipendente Globale

Una misurazione pensata per il mercato

Cross-media al 100% Nessuna currency unica: N
liberta i creare valore competitivo



E se i numeri parlassero anche del domani?
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Dati osservazionali

Dati Al-powered

ere. Non indovinare.
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Grazie 1000 !

CRO
Diego Sempriin

diego.semprun@fluzo.com

HEAD OF SALES - INTERNATIONAL
Vicente Garcia

vicente@fluzo.com
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