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N BACKGROUND SULLA CAMPAGNA BIRRAMORETTI 2024  4EINEKEN

BRAND BIRRA CONTINUO LANCIO DI NUOVA

MORETTI COME RECLUTAMENTO BIRRA MORETTI CAMPAGNA
MARKET LEADER SULLENUOVE  FILTRATA AFREDDO
GENERAZIONI 2024

2021



N LASFIDA

©)
K

un brand
della tradizione
attraverso messaggi di
qualita e

‘Parlare ad un target
giovane con un prodotto
pensato per loro
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Su un target ampio
attraverso il ricorso @
mezzi dedicati






‘7)‘b” L

z
=
3
=

20

e

>

"




N CON UN MEDIA MIX STRUTTURATO E MIRATO... T EINEKEN

e

TV LINEARE VIDEO ADVANCEDTV RADIO SOCIAL INFLUENCER
ONLINE




N DIIE\I})ElFJgI MIX DI CREATIVITA PENSATE PER CANALI THEINEKEN
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INFLUENCER +
VIDEO SOCIAL




N

.abbiamo cercato di raccogliere dat
utih a verificarne la bonta

HEINEKEN



N LA CAMPAGNA HA PARLATO A UN'AMPIA FETTADELLA  {EINEKEN
POPOLAZIONE IN MODO ALLINEATO

REACHTOTALE o
18-64

Reach totale
(Per fascia d’etq)




N L'INCREMENTALITA DEI MEZZI DIVERSI DALLA TV LINEARE Y} EINEKEN
E MAGGIORE NELLE FASCE PIU GIOVANI

Reach incrementale
(Rispetto alla TV lineare)

18-34 35-44 45-64




N IL CONTRIBUTO ALLINCREMENTALITA SUI GIOVANI E K EINEKEN
DATO SOPRATTUTTO DA VOL, SORPRENDENTE IL CANALE

Reach incrementale

CANARE (Rispetto alla TV lineare)

VIDEO ONLINE

SOCIAL

ADVANCED TV




LE ATV INVECE RAGGIUNGONO MAGGIORMENTE UN HEINEKEN
TARGET ADULTO OVER 35

Reach incrementale
(Rispetto alla TV lineare)

ADVANCED TV

18-34 35-44 45-64



N MA LA PERFORMANCE SUI TARGET DI ETA VARIA IN X EINEKEN
FUNZIONE DELLA PIATTAFORMA

Reach totale
ADVANCED TV

ATV1 AIV2 ATV3 ATV4 ATVS ATV1 ATV2 ATV3 ATV4 ATV H ATV1 ATV2 ATV3 AIV4 ATVbH




N

Abbiamo anche verificato I'efficacia
della campagna nel supportare la
crescrta della marca

HEINEKEN



N LA WEB SERIES SOSTIENE LA MEMORABILITA X EINEKEN
INSIEME ALLA TV

ESPOSTI ESCLUSIVI

ESPOSTI SINERGICI

+16*pp +15*
+13*pp +11%pp o

NON  ESPOSTI SOCIAL  INFLUENCER
ESPOSTI
ADV AWARENESS TOTALE

TOTALE CAMPIONE

*Incrementi statisticamente significativi



N L’AWARENESS E BEN SOSTENUTA DALLA SINERGIA,
SUI GIOVANI ATV E INFLUENCER DECISIVI

ESPOSTI ESCLUSIVI

ESPOSTI SINERGICI

+6™pp

NON  ESPOSTI SOCIAL  INFLUENCER
ESPOSTI
PRODUCT AWARENESS:

TOTALE CAMPIONE ]

*Incrementi statisticamente significativi

mEINEKEN



N LIMPATTO E STATO NOTEVOLE ANCHE SULLA PARTE
MEDIO-BASSA DEL FUNNEL

UPLIFT ESPOSTI ALLA CAMPAGNA

#IEINEKEN

Repurchase +6*pp +7*pp

Preference +3*pp -
p o ) ‘ o
i :

TOTALE
CAMPIONE




N ALTRO OBIETTIVO RAGGIUNTO: PROSEGUE IL PERCORSO "5 EINEKEN
DI “RINGIOVANIMENTO” DELLA MARCA

+10*pp
+7*pp +7*Pp
+6* +0*
’ .pp . .pp '
Perfetta per Da l'immagine Di alta qualita

momenti sociali giusta dime



N IL VIDEO ONLINE RAFFORZA L'ASPETTO K EINEKEN
VALORIALE E LATTRATTIVITA DELLA MARCA

TOTALE CAMPIONE

PER VIVERE LA VITA
AL MASSIMO

LA MIGLIORE
‘ GODIBILE

COMUNICA LA GIUSTA
IMMAGINE DI ME



N IL VIDEO ONLINE RAFFORZA L'ASPETTO NEINEKEN
VALORIALE E LATTRATTIVITA DELLA MARCA

TOTALE CAMPIONE

RINFRESCANTE

OTTIMO SAPOR
AFFIDABILE

PER TUTTI
PERFETTA PER RILASSARSI



N WHAT'S NEXT? HEINEKEN

The impact of TV frequency

Q)R La campagna ha sostenuto la marca a 360 gradi
X\ sia sul target piu giovane che su quello allargato

o O
S~ Ciascun media ha svolto un ruolo differente e la
d®b sinergia e stata una delle chiavi del successo
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L’Advanced TV ha supportato conoscenza e
@ caratteristiche del prodotto e la parte digital ha
= | lavorato bene nello spingere il trial e veicolare i .
~— - valoridi brand Linear TV frequency




NEXTPLORA

brand & media intelligence

GRAZIE!
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