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“Cerchiamo gli ingredienti migliori, creiamo
le ncette miglior e prepariamo 1 prodotti
nel migliore modo possibile, come se
fossero destinati ai nostn amici”

Armin Loacker, 1984
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Reinterpretare la bonta di
Loacker in chiave moderna
e Ingaggiante
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Parlare sia ai fedelissimi
che ai giovani consumatori

Unire la celebrazione
dei 100 anni ad uno
step evolutivo del
brand Loacker
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Concept test quantitativo

Analisi crossmedia
campagna di lancio 100 anni
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N VERSO LA BIG IDEA
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Partendo da 3 idee, le abbiamo testate
per valutare quella piu potenziale




N LE NOSTRE BIG IDEA




N LA BIG IDEA 1 E 3 TRASFERISCONO EFFICACEMENTE |
VALORI CORE TRADIZIONALI DI BRAND

BIG IDEA 3
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N MA LA BIG IDEA 2 SI DISTINGUE PER IL SUO ESSERE
DIROMPENTE RISPETTO AL PASSATO

BIG IDEA 1 BIG IDEA p BIG IDEA 3
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N LA SCELTA DELLA BIG IDEA
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Scartata una delle 3 idee, abbiamo
voluto andare a fondo delle altre 2
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N ENTRAMBE LE IDEE RAPPRESENTANO UN'EVOLUZIONE E
GENERANO UN IMPATTO PIU POSITIVO-ATTIVO

POSITIVO ATTIVO

POSITIVO PASSIVO
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N ...VEICOLANO | MESSAGGI PRINCIPALI, MA LA BIG IDEA 2 S
TRASMETTE ANCHE MESSAGGI COLLATERALI

BIGIDEA 1
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NATURALITA GUSTO QUALITA 100 ANNI ORIGINALITA PASSIONE MONTAGNA




N LA BIG IDEA 2 RAFFORZA LA PERCEZIONE DI LOACKER COME %% sy
BRAND MODERNO SUI GIOVANI *



N

Abbiamo scelto la Big Idea 2, che
si chiama Rebels of Goodness
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N PRE VALUTAZIONE CREATIVA

)

Abbiamo effettuato un copy test
per verificame la bonta
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N | RISULTATI SONO STATI RASSICURANTI, POSITIVIIN
ASSOLUTO E MIGLIORI RISPETTO Al COPY PASSATI

REBELS OF GOODNESS

BENCHMARK LOACKER
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N CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE E MISURAZIONE
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Con una strategia mirata e un media
mix efficace abbiamo lanciato la nostra
campagna, misurandone l'effetto...



N LA CAMPAGNA HA OTTENUTO UN ENORME IMPATTO SU...
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N POTENZIA IL FUNNEL E SOSTIENE TRIAL E CONSIDERATION,
RAFFORZANDO LA NATURALEZZA E QUALITA PERCEPITA
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N LA STRATEGIA CREATIVA E ESTREMAMENTE

COINVOLGENTE E DISTINTIVA
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N LA CAMPAGNA DA UN BOOST ALLE VENDITE E FIDELIZZA IL Toacker
TARGET GIOVANE SRR
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N COS’ALTRO E STATO FATTO PER IL CENTENARIO?
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o abbinando ingredienti che
S F, D A R ' / L 0 sembrerebbero non stare bene insieme
SR per creare piatti unici
(ad esempio dolce e salato)

; S\ SCATTA UNA FOTO DE/A TUA SFIDA
Scatta una foto della tua sfida . Amé pgsm.A suflng'gmAL.
i i TA44A @loacker italia E USA #ribellimabuoni
e postala sui social, st gl

tagga @loacker italia e usa , X\ §/0PRI ANGHE LE AL7RE SFIDE RIBELLI SU

#ribellimabuoni WWW.RIBELLIMABUONL.IT. AAZETTALEE RICEVI
UN PUNTO DEL CONCORSO IN OMAZ4/0

RIPOSTEREMO ZE MIGLIOR]! .

SFIDA

iii GRANDE iij »
RACCOLTAPUNTI .Zw. o

Lunch box
4inunariga

1) = —

. - CLASSIC (Jr
TORTINA Y s '

' Olv'yt'ml/ &

b >

# RIBELEIWBUONT

Z0pni

i S Powerbank solare
B0pruni . Walkie talkie
Coperta Picnic >

Valigetta con 100 pennarelli =%
e album da colorare ' & b.

40punti
Borsone Tenda gioco

~
~
N
\
\
)
'
Iﬁ iL |
‘ ‘ S
i

75pnTi T

Polaroid

Trolley Monopatting




N COS’ALTRO E STATO FATTO PER IL CENTENARIO? Toacker
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SCAFFALI E PROMOZIONI DIGITAL
IN-STORE CAMPAIGN
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N COS'ALTRO E STATO FATTO PER IL CENTENARIO?
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N COS’ALTRO E STATO FATTO PER IL CENTENARIO? Toacker

FRANCOBOLLO INFLUENCER
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COS’ALTRO E STATO FATTO PER IL CENTENARIO?
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NEXTPLORA

brand & media intelligence

GRAZIE!
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